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* planejamento estralégico e direcdo criativa

Prazer, Pedro.

Um pouco de mim como profissional.
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Acredito que boa comunicacao

se faz com trés linhas, cada uma
complexa a sua maneira e bela por
seus desaflos.
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as trés linhas
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Cultura
Ciencia

Consistencia
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tc 00:00:08:00

E, claro, uma pitada de agilidade: o
reels dura um minuto, ¢ a nossa atencao,
01to segundos.
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Jacques-Louis David, A Morte de Socrates, 1787

Cultura,

tendéncias e narrativa

Porque marcas que leem o seu tempo
falam a lingua do publico, e € isso que
prende a atencao.
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Ciencia
analise de dados, BI, desk research
e social listening

Porque boas decisoes nascem de
evidéncia, nao de achismo.

Consistencia

reputacao e processos

Porque reputacao se constroi na
repeticao: processos claros fazem a
marca entregar bem, todo més.
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Newton e o prisma
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Parece 0bvio, né:

Mas tem pouca gente comunicando assim.
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de vendas

Share a Coke,
Share a Moment

{

w -

Every moment becomes brighter when
shared with Coca-Cola. Open happiness, and

PEDRO LEITAD %
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Essas linhas podem se cruzar, correr em
paralelo ou se sobrepor. O importante é
que, em cada projeto de comunicagao,
todas aparecam, nos dando uma

Visdo para construir mensagens fortes

e inteligentes.
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Cultura

PEDRO LEITAD

#

Consisténcia

Ciéncia

Minhas bases

Tres linhas, uma luz

Cada linha € uma cor de luz. Quando duas se encontram,
nasce uma nova cor. Quando as trés se somam, a luz fica
branca: € comunicacao que gera valor.

. cultura + ciéncia
tendéncias com evidéncia

ciéncia + consisténcia

processos com IA que funcionam todo més

reputacao construida com narrativa

as trés juntas

‘ cultura + consisténcia

comunicacao que gera valor
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E, para ir ao encontro
dessa visao, alguns
valores sa0
fundamentais.
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Organizacao
Uniao
Honestidade

Humildade

Metodologia cientifica
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minha missao

Zelar pela reputacao de clientes e parceiros atraves da
comunicacao, unindo ciéncia e tecnologia em prol da
criatividade para gerar fortes conexoes humanas.
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0 que?

Como?

Por que?

0 que eu faco

Planejamento e coordenacao de marketing
e comunicacao.

como eu faco

Planejando e imaginando solucoes praticas para trazer
a luz do dia ideias e acoes que geram conexao.

por que eu faco

Acredito que a criatividade e a comunicacao tém
o poder de cativar empatia, conectar pessoas e
gerar mudancas.
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Brasilia -

DF

+8 anos de mercado

O o \.AD
SGHOOL
OF IDEAS

ESPM A R -

Strategy Edge, Miami AD School
Gestdo de projetos, FGV

e ITnovagdio Estratégica, FGV

PEDRO LEITAD

Marketing Digital, ESPM
Gestdo de Reputacgdo, FGV

%

Brand persona

Apaixonado por historias, encontro no audiovisual o lugar onde me sinto mais
confortavel para criar. Foi nesse universo que aprendi a importancia de um
cronograma bem feito e de um planejamento detalhado, sempre colocando em
primeiro lugar o respeito pelo conceito criativo.

Adoro uma fofoca aleatdria e uma cerveja para unir uma boa conversa. Me
considero mais ouvinte, e encontro nessa habilidade uma ferramenta poderosa
para liderar e acolher pessoas. Acredito ser importante nos empoderarmos com
inspiragao, e encontro na arte um lugar para aprender sobre o ser humano e
exercitar minha empatia.

Sou um observador e amo unir talentos para criar.

autor de 0 Ideario - romance, ficcao cientifica
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buyer persona

Pra quem eu falo

Recrutadores; Empresarios; Parceiros

PEDRO LEITAD

#

Falo para vocg, gerente ou dono(a) de agéncia de marketing e
publicidade: pessoas que valorizam o ser humano e enxergam
as ferramentas data-driven como pontes para um marketing
criativo e assertivo.

Vocé esta sempre pronto para se especializar e descobrir novas
oportunidades e, para isso, processos claros e jogo limpo sao o
seu mantra.

Na busca por um novo colaborador, o LinkedIn surge como ferramenta

para conhecer profissionais numa analise cada vez mais digital
e cientifica.
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Empresas que ja confiaram
FSB holding

m cellera farma SILLY
w SUA SAUDE, NOSSA INSPIRAGAO GEORGE

EEEEEEEEEEEEEE

UNIAO E RECONSTRUGAO

oS LA IMEB  ( GEAP IONZ
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Com quem ja trabalhei

FSB Holding

Ionz

2022 - 2024
Eixo Digital
2021 - 2022

InCine Comunicacao
2020 - 2026

PEDRO LEITAD  #*

Ministério da Saude - Ministério da Agricultura, pela Nexus
Inteligéncia de Dados

Emma - Mundo Verde - MAM Baby - Simpar - Sestini -
Hidramais - Catupiry - La Basque - Cellera Farma - Silly
George - Cicopal - Pfizer - Viva Oftalmologia - BridgePoint

IMEB - GEAP - CLAF Clinica da Familia

Campanhas majoritarias e proporcionais em MT e DF

Analise de dados, social listening
e insights para preservar a
reputacgao institucional

Planejamento de marketing e
comunicacao; estratégia de
conteudo; SEO

Estratégia de conteudo

Redacao publicitaria, producao
audiovisual, direcao criativa
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case - 2026 - InCine Comunicagao - inovacao com IA

Uma nova metodologia de edi¢do
com IA

Candidatos sem awareness pediam volume, e cada video levava de 4 a 5 horas de
edicao. Enxerguei ali uma oportunidade de inovar: liderei a criacao de uma metodologia
de edicao autdbnoma com Claude e MCP, desenhei o fluxo e conduzi a equipe na adocao
da tecnologia. A IA passou a propor 15 cortes por dia; o time ficou com o que faz
diferenca: critério e acabamento.

[print do fluxo no Claude / MCP] [opcoes de corte sugeridas pela IA]

PEDRO LEITAD  #*

Lideranca

conduzi a equipe na virada

Adogao de tecnologia

Orientei o uso de Claude e MCP
na rotina da producado audiovisual
em massa

Metodologia

desenvolvi fluxo replicavel, da
captagao a curadoria

Inovagao
pioneiros em edicao autdénoma em
campanha eleitoral.

[filme finalizado no ar]
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B2B B2C POLITICA CULTURA

como funciona - edigdo autdnoma

Os cortes chegavam de manha

01 02 03 04 05

Captacao Transcrigao Leitura narrativa, 15 cortes Curadoria humana
A equipe de sombra O Claude, via MCP, A IA encontra Durante a noite, o fluxo De manhg, a equipe
grava o candidato o transcreve todo o oportunidades a partir monta as op¢des de assiste, escolhe e

dia todo. material bruto. de premissas que a corte do dia. finaliza os melhores

equipe configurou. a mao.

meu papel Lideranca: identificar a oportunidade e conduzir a equipe - Adocao de tecnologia: criar a cultura para a IA
entrar na rotina - Metodologia: desenhar o fluxo e as premissas narrativas - Inovacao: manter o olhar humano
na escolha final.
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B2B B2C POLITICA CULTURA

case - 2026 - InCine Comunicac¢ado - direc¢ao criativa

Ze Humberto - deputado federal [111

Direcao criativa e coordenacao estratégica da primeira campanha de Zé Humberto votos no DF e a primeira supléncia
(MDB-DF). O desafio: posicionar um candidato de centro sem recall eleitoral prévio. 83 pErel

ASSISTIR ANUNCIOS -

<:VER CAMPANHA ﬁ:>

ltr
MEU NOME E

ZE Humberto

MAS PODE ME ‘
CHAMARDE.. 2

BANDEIRAS
QUE EU CARREGO!
NAO SAO PROMESSASEE, .

E TRABALHO, Expznlw X
E CONTINUIDADE. &

w 0 026/026

posts insercao de TV

PEDRO LEITAD  #*
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https://drive.google.com/drive/folders/1w51XkIxEUF6cegDKSc_zcCH4uU-qLOr3
https://drive.google.com/drive/folders/1w51XkIxEUF6cegDKSc_zcCH4uU-qLOr3

B2B B2C POLITICA CULTURA

case - 2026 - InCine Comunicagao - diregao criativa

Marcela Passamani - deputada distrital 16 m11+

votos e a supléncia do MDB na
Camara Legislativa do DF

Direcao criativa e coordenacao estratégica da primeira campanha de Marcela
Passamani (MDB-DF). Sem recall eleitoral prévio, conquistou mais de 16 mil votos.

ASSISTIR ANUNCIOS -

(:VER CAMPANHA 4:>

reels insercao de TV

PEDRO LEITAD  #* 20


https://drive.google.com/drive/folders/1e2RpJWqDGy9xrbA1KQojMoQj8hZlanh-?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1e2RpJWqDGy9xrbA1KQojMoQj8hZlanh-?usp=sharing

POLITICA

case - 2020 - InCine Comunicacdo - redacio e audiovisual 0
Prefeitura de Sinop - MT 49,1/0

dos votos: Roberto Dorner eleito prefeito

Redator publicitario e produtor audiovisual na campanha majoritaria, com propagandas ,

. . . - ASSISTIR ANUNCIOS -
de TV escritas e produzidas por mim. Motes espalhados pelas ruas e vitoria folgada —
do cliente. (VER MATERIA ﬁ)

MATO GROSSO _ 2

ELEICOES 2020 EM MATO GROSSO

Roberto Dorner é eleito prefeito
de Sinop (MT) com 49,1% dos votos

V Contro América
<

a vitoéria insercao cobertura do gl

PEDRO LEITAD % 21


https://www.youtube.com/watch?v=tdNQf6Ko9GE&t=11s
https://g1.globo.com/mt/mato-grosso/eleicoes/2020/noticia/2020/11/16/roberto-dorner-e-eleito-prefeito-de-sinop-mt-com-491percent-dos-votos.ghtml

case - 2024 - agéncia Ionz - planejamento de pauta

MAM Baby - Agosto Dourado

Para o Agosto Dourado, a campanha abriu o didlogo sobre amamentar em publico,
apoiando as maes e reforcando a #maternidadereal — a partir de uma pesquisa que
mapeou ansiedades e sentimentos de quem amamenta.

Hashtag impressions Hashtag engagements
MAM Baby Our results Mam Baby Hashtag: 23 Mam Hashtag: 111010
A\ esr <) Breastfeeding Hashtag

Jt%ﬂm

Posts with #CompartilheOCuidado (Avent)

Amamentar 'Ejt:“"rhzizggz;“':;“;ifgo"g:“ - — s Posts with #LeileSimAMAMenlarTambém (Mam)
4 :
- ‘ Avent.
em puoblico ainda 1 .
2 - -A d our pos osts have summed more
€ um tabu. engagements as well (+16%) with
) 111,010 against 95442. | i

\ ‘ N\ I A S O A S P S A R A R A G

- -'-

post da campanha
resultados
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+16%

de engajamento na hashtag frente a
concorrente: 111.010 interacdes

VER CAMPANHA -

[+ ]
Midia © B

0@0 m
0@\
LP[ =

Collab @ @ [ s oo o e oundoimpubanas

4 Depoumentos Ouvir para Falar

Marm Lovars Comaentirios o Reflandes

Marque um arrobs
- Y \
Template Mies \
™\
2 D
\ ,i Template Apolo e

2 posts ecucativos - 1 para rede de apoio ¢ 1 para mies \“
@ [ Post link das noticies em imprense

Pauta Mensal ©0

plano de midia
22


https://www.instagram.com/mambaby_br/

B2C

case - 2022 - 2024 - agéncia Ionz - planejamento de pauta | 10 j 6()/

Hidramais - posicionamento

Posicionamento de marca para a linha de cosméticos mais usada por profissionais 0
da area em 2023: always on em social, mais humanizagao, conteudo nativo e ‘I’36 8 /0
)

valor informativo.

de audiéncia nas redes Meta

de engajamento

Followers trend

Activity Engagement Daily Weekly | Monthly

crescimento de audiéncia

PEDRO LEITAD % 23



POLITICA CULTURA

case - 2024 - curta-metragem - direcdo e producido executiva R$ 146 11

Dois Turnos

em recursos geridos

Curta financiado pela Lei Paulo Gustavo (DF), com orcamento de 146 mil reais, com 30
gerenciamento do projeto da proposta a tela: planejamento, direcdo criativa e gestao de
recursos, com uma equipe de profissionais da economia criativa do Distrito Federal. profissionais contratados

L ‘ y ASSTISTIR TRAILER .

Melhor filme; Melhox Premiagdo no 58° Festival de set equipe
fotografia. cinema de Brasilia

PEDRO LEITAD #* 24


https://www.youtube.com/watch?v=W2t-9ag1h0g

Direcao audiovisual

Do plano a tela

Quando a estratégia precisa virar
imagem, eu também dirijo: roteiro, set e
finalizacao, com a mesma légica de
planejamento, gestao de projetos e
lideranca de equipes criativas.

Cinema
Roteiro . Direcao . Producao Executiva

publicidade
Branded Content . IA . Product Showcase

VER PORTFOLIO AUDIOVISUAL -

PEDRO LEITAD  #*

B2B B2€

POLITICA CULTURA

SANITATEM

A TRES PASSOS DE MEU PAI
Eserito e Dirigido por

Pedro Leitao

Jodo Sena
Lucio Campello

Sistema
LuerSafe

Acabando Com
Risco De Embolia
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https://www.youtube.com/@pedroleitao_cine

B2B B2€ POLITICA CULTURA

projeto : literatura - ficcao cientifica

O Ideario

Romance de ficcao cientifica financiado pelo FAC para a escrita de uma obra
literaria original: pesquisa, desenvolvimento e ideia de Pedro Leitao, do
primeiro rascunho ao livro.

R$ 80 mil

em recursos do FAC para escrita da obra

PEDRO LEITAD  #* 26



PEDRO LEITAQ

* planejamento estralégico e direcdo criativa

(61) 99130-7007

mkt.pedroleitao@gmail.com
https://www.linkedin.com/in/mktpedro-leit%C3%A30/



https://www.linkedin.com/in/mktpedro-leit%C3%A3o/
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